INTRODUCCION GENERAL

DEFINICIONES DE VIDEOCLIP

Distintas personas que estan directamente o estrechamente relacionadas con el mundo
del videoclip nos definen éste asi:

. Es la vision que tiene uno de la cancion y que a partir de éste momento sera la de
todo el mundo. (Productor y realizador de Videoclips)

. Experimento o campo de experimentacion, narrativo, audiovisual, o solamente
estético. (Cineasta)

. Un género indispensable (Cantante)

. El videoclip es para la musica lo que una pelicula es a una novela en la que se ha
basado.

. Spots, imagenes, cortometrajes (Presentador de television)

. Género destinado a vender musica, promocion de un producto (acostumbra a ser
musical)

BREVE HISTORIA DEL VIDEOCLIP

Los inicios del videoclip se remontan en el afio 1975 con Bohemian Raphsody de
Queen. ¢La finalidad? comercializar la cancion. De todos modos podemos decir que ya
en los afios 30 existian montajes audiovisuales para acompafiar espectaculos de jazz.
Como también los musicales de Hoolywood que podrian despedazarse y crear piezas de
videoclip, aunque no son considerados como tal porque no tienen el aspecto de
promocion correcto. Las peliculas de los Beatles también eran videoclips de hora y
media.

En 1981 se crea MTV, un canal de televisién, que se emitia desde la ciudad de Nueva
York para todo el mundo. La primera emision del canal fue el videoclip VIDEO
KILLED THE RADIO STAR (El Video mato a la estrella de radio) un tema con alto
contenido simbolico para el estreno de la cadena. Vemos pues que des de 1975 con el
primer montaje, hasta la creacion de MTV, la creacion de videoclips estuvo parada. Con



la creacion de esta cadena de television el avance en la produccion de videoclips
aumento.

No fue hasta mediados de los 80 que la programacion televisiva en Espafia empezé a
emitir programas de musica cuando unos de los realizadores de TVE pregunt6 a una
presentadora si podria hacer un programa con ‘’esas cosas que le llegan, con video y
musica’’ (el programa no tuvo mucho €xito)

En TV3 también a mediados de los 80 se emitian programas de contenido musical pero
sin presentador, Miky Moto fue en TV3 el primer presentador que le dedicd un espacio
integro a los videoclips y producciones audiovisuales destinadas a promocionar
canciones.

EL VIDEO CLIPY EL CINE

El BOOM del Video musical tiene sus raices en 1983 con el videoclip THRILLER de
Michael Jackson, aunque podria decirse que casi es un cortometraje. El videoclip se
emitio simultdneamente en casi todas las cadenas del mundo la noche de fin de afio. Fue
un videoclip muy criticado en su tiempo por su gran coste. Ahora, los productores y
expertos del videoclip critican el pésimo contenido de técnicas que caracterizan a
THRILLER aun habiendo costado tanto dinero.

El videoclip consiste en desobedecer las reglas del cine y dejar la inspiracion del artista
correr con la cdmara. A veces el propio realizador no quiere que se le entienda para que
el espectador vuelva a ver ese videoclip una y otra vez y cada vez vuelva a descubrir el
entramado de la historia. El videoclip es un banco de pruebas de nuevas técnicas, por
ejemplo hay un videoclip de los Roling Stones en el que ya se ven efectos que
posteriormente aparecen en la pelicula Matrix, por tanto, en este caso, no se ha
innovado nada.

Muchos directores de cine han sentido curiosidad a lo largo de la historia por el lenguaje
audiovisual del videoclip, ya que es un campo donde el director puede expresarse libre-
mente sin ser juzgado por los criticos de cine, pues el videoclip es libre.

Algunas de las diferencias que hay entre el cine y el videoclip son que en el cine
primero va la imagen y después la masica. En cambio en el videoclip es al revés. En el
video clip normalmente el artista se inspira en la musica y en el cine el artista
(compositor) se inspira en la imagen y en la historia. Otra diferencia seria que los planos
del videoclip son de 3 0 4 segundos en cambio en el cine son mucho mas largos. Moulin
Rouge es una pelicula que perfectamente podria funcionar como videoclip, podriamos
decir que es un videoclip de 2 horas.



EL VIDEOCLIP, LA IMAGEN Y LA PUBLICIDAD

Los videoclips crean la imagen del grupo. También pueden crean polémica con
videoclips que se consideran escandalos como por ejemplo, George Michael o
Madonna.

El videoclip a veces tiene sobrecarga de estimulos audiovisuales, esto a menudo es
criticado. Pero esta sobrecarga es buena si se utiliza con la justa medida y con el fin de
que cada espectador pueda captar lo que quiera. De esta manera no se limita la
interpretacion y puede haber mundos posibles.

El lenguaje de la publicidad y de los videoclips es similar, casi todos los anuncios van
acompariados de una melodia. Lo que pretende el videoclip es representar al producto,
hacer que guste, por tanto consideramos que es un genero comercial y como todos ellos
utilizan la publicidad.

Tipos de videoclip
Hay diferentes tipos de videoclip:

. Descriptivo: son aquellos que no tienen ningln tipo de programa narrativo. Un
ejemplo podria ser el videoclip Better day de Dover.

. Narrativo: son aquellos que si contienen un programa narrativo. El cantante
puede ser el protagonista mientras canta i baila. Tienen las caracteristicas de un film.
Por ejemplo, Christina Stiirmer -Vorbei

. Descriptivo-narrativo: es una mezcla de los dos anteriores. Este tipo de videoclip
tiene dos niveles, el nivel diagético y un segundo nivel donde el cantante actia en un
escenario. Un ejemplo seria The final countdown de Europe.

LAS TECNICAS Y LOS EFECTOS

Iconicidad

En un videoclip se suele utilizar una iconicidad fotografica pura con tecnologia
cinematogréafica pura, de excelente calidad técnica, en los videoclips a veces se utilizan
dibujos animados que afiaden un caracter informal, humoristico, anecdotico o para hacer
personajes i objetos dificiles de hacer de otra manea. Ultimamente hay un creciente uso
de imagenes disefiadas por ordenador (sobre todo donde el ordenador es un instrumento



usado para realizar las canciones, como por ejemplo electronica, dance y géneros
derivados).

Colores

El color i la monocronia es usada con frecuencia, como por ejemplo, son muy utilizadas
las imagenes en blanco y negro para llamar la atencion del espectador. También hay
clips de blanco y negro y color que suelen usarse para establecer dos niveles
(pasado/presente) o dos partes (actuaciones/conciertos del grupo). También se suele
insetar el color en espacios en blanco y negro con el objetivo de resaltar su importancia
como también es comin modificar los pardmetros cromaticos, utilizando tonalidades
irreales, contrastes fuertes y saturacién de colores.

lluminacion

La utilizacion creativa de la iluminacion constituye un recurso insustituible en la
mayoria de los casos, potencia unos colores o tonos sobre otros y da textura a la imagen.

Planificacion y montaje

En la fase de posproduccion se realizan las mejores innovaciones en el aspecto
audiovisual, que comunmente se utilizan para atraer la atencion del espectador.

Son frecuentes en esta fase las incrustaciones (insercion de una imagen sobre el video),
el croma key (que sustituye habitualmente un fondo colorido por otra imagen, como
sucede en Superman) o la infografia realizada a través del ordenador (imagenes en 3
dimensiones, mundos que parecen reales pero creados con computadoras).

Estas técnicas van mas lejos que el simple corte para realizar un cambio de plano, al ser
el videoclip una obra muy breve las imagenes ademas de sucederse se yuxtaponen, se
incrustan y se superponen. Esto hace del videoclip uno de sus mayores atractivos, pues
deja espacio para la libre expresion del realizador sin tener que seguir unas reglas de un
lenguaje audiovisual preestablecido.

El corte o transicion no gradual es el cambio inmediato de imagen sin incrustacion,
desaparicion, superposicion o efecto gradual alguno que la suavice. Esta sucesién
resulta rapida e impactante y da como resultado un ritmo trepidante sin dar tregua al
espectador.

El fundido encadenado de imagenes gradual es un plano o elemento que dentro de una
imagen se desvanece y aparece gradualmente sobre otro plano. Este tipo de fundido no
implica una elipsis temporal (como podria darse el caso en el cine), puede dar la
impresion de un flujo continuo y una transicion suave de imagenes.

Si el fragmento es rapido, el ritmo de cambio suele acelerarse o ir in crecendo. En este
caso la transicion de imagenes se realiza por corte o algun otro elemento (efecto visual)



que denote brusquedad o inmediatez, si el fragmento es mas lento, el ritmo del cambio
visual suele retardarse y suavizar la transicion con lentos fundidos, encadenados,
movimientos rotatorios de la cAmara).

Tipos de plano, movimiento y anqulacion de la camara

Los planos del videoclip no suelen caracterizarse por movimientos continuos y
dilatados, el videoclip requiere un plano de mayor duracion para su captacion por el
espectador por eso también hay una gran cantidad de movimientos donde el mas
habitual en el clip actual se define por su irregularidad: una agitacion hacia delante
como de busqueda acompafiado por una oscilacion hacia los lados.

Composicion y centro de interés

La composicion se define como la organizacion de los elementos visuales dentro del
campo o encuadre y se establece el lugar preferente que va a ocupar en el centro de una
imagen, donde se intenta focalizar el interés y atencion del espectador. El recurso mas
empleado para propiciar la coexistencia de multiples centros consiste en la profundidad
de campo, conseguida a través de técnicas de ordenador, que permiten dividir la imagen
en distintos niveles . La utilizacion la imagen digital ha conseguido elementos que
permite distintos niveles dentro de una imagen, que fueron separadamente sintetizados
en un ordenador y, posteriormente, relacionados en posproduccion. Para resaltar un
objeto o persona de la imagen se suele usar la seccion aurea de los tercios donde hay
cuatro puntos donde se concentra, de forma natural, la atencién de la mirada de un
espectador.

Elementos graficos

Es caracteristico del videoclip la insercion de palabras, o la aparicién real de objetos en
los que puede leerse el titulo o parte de la letra de la cancion con la que suele coincidir
sincronicamente.

Efectos formales visuales

En el video artistico y el experimental se emplean numerosos efectos visuales con
funcién expresiva desde sus principios como la incrustacion que es la inclusién de una
imagen en el interior de otra (esta solia realizarse mediante la técnica del cromakey) y la
sobreimpresion es la funcion de dos puntos de vista diferentes en un mismo plano, lo
que provoca una gran tension visual nacida de la contradiccion de lo que se percibe en
cada uno. Sobreimpresion y incrustacion suelen cumplir las funciones de poner en
escena recuerdos, suefios, fantasias o deseos. El uso de distintos formatos dentro de una
pantalla (fotografias, multiples pantallas...) crean un efecto de irrealidad y abstraccion



que aumenta el grado de imprevisibilidad, fragmentacion y dinamismo tan propio del
video musical.

Relacién musica-imagen en el video musical

El elemento iconico del videoclip es creado a partir de la eleccion de una cancién. Por
ejemplo, el especial y veloz ritmo de la masica de rock exige a todo el discurso un grado
de aceleracion maxima, un grado de cambio visual que no es igualado por ningdn otro
formato audiovisual de la historia de los medios iconicos. La musica también ayuda a
aceptar una duracion eternizada a traves del montaje.

Dentro de la masica podemos diferenciar: la masica es diegética que brota de forma
natural del nivel figurativo y del tiempo de la imagen, la muasica extradiegética que no
parte de la accidén presentada en las imagenes sino que se propone como fondo,
acompafiamiento y finalmente de la mausicaica diegética y extradiegética o bien
simultaneamente (a veces la voz del cantante es diegética porque es visualizada en la
accion y los instrumentos no) o bien sucesivamente segun cambio de ritmo...

La temporalidad

La fragmentacion y discontinuidad de las imagenes no estan temporalmente unidas (el
pasado, presente y futuro se pueden colocar comom uno quiera)
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